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ABSTRAK 

 
Isna Sely Aprilyana Sari : Penerapan Metode Trend Moment Dalam Penjualan Motor Honda 

PT. MPM Pare, Skripsi, TI, FT UN PGRI Kediri, 2018. 

 

Secara umum permasalahan yang sering muncul dalam perdagangan motor PT. MPM 

Pare adalah kurang tepatnya perhitungan hasil penjualan motor yang dilakukan secara manual. 

Pemilik usaha kesulitan dalam menentukan persediaan motor setiap periodenya, sehingga 

pemilik usaha sering mengalami kerugian dalam penjualan. 

Dengan adanya prediksi akan memberi dampak terhadap hasil penjualan motor PT. 

MPM Pare. Prediksi tersebut sangat berpengaruh pada penjualan motor untuk menentukan 

jumlah motor yang akan dijual, apabila persediaan motor dalam jumlah yang cukup banyak 

dan ternyata penjualan motor tersebut hanya terjual sedikit. 

Metode Trend Moment digunakan dalam prediksi Penerapan Penjualan Motor Honda 

PT. MPM Pare. Prediksi penjualan menggunakan data yang sudah ada selama 1 tahun, dengan 

data tersebut bisa diperoleh siklus penjualan motor yang akan dijadikan acuan sistem prediksi 

ini. 

Kesimpulan dari hasil penelitian ini adalah (1) Dalam kasus ini metode Trend Moment 

bisa untuk memprediksi penjualan motor PT.MPM Pare dan mampu mengukur perkiraan hasil 

prediksi penjualan yang dapat dijadikan sebagai acuan untuk permintaan mendatang. (2) 

Sistem yang telah dibuat mengacu pada permasalahan yang ada, dimana sistem dapat 

memprediksi penjualan motor dengan menggunakan data penjualan motor  pada bulan-bulan 

sebelumnya sesuai dengan perhitungan berdasarkan metode Trend Moment. 

 

 

Kata Kunci  : prediksi, PT. MPM Pare,Trend Moment. 
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I. LATAR BELAKANG 

Perdagangan, penjualan 

merupakan kegiatan yang dilakukan 

manusia sejak awal peradabannya. 

Sejalan dengan perkembangan 

manusia, cara dan sarana yang 

digunakan untuk berdagang 

senantiasa berubah. Beberapa 

perusahaan berupaya untuk selalu 

dapat mempertahankan hasil 

penjualan produksi yang 

dihasilkannya secara terus menerus. 

Pemanfataan alat transportasi 

sekarang ini sangatlah berguna bagi  

kelangsungan aktifitas masyarakat. 

Seiring berjalannya waktu, 

permintaan konsumen terhadap 

kenderaan bermotor sangatlah pesat 

sehingga membuat perusahaan yang 

bergerak dibidang penjualan 

otomotif khususnya motor harus bisa 

merencanakan dan menyediakan 

produk penjualan untuk memenuhi 

tuntutan pasar. Permasalahan yang 

sering terjadi pada perusahaan 

seperti PT. Mitra Pinasthika Mustika 

yaitu dalam penjualan motor masih 

sering terjadi fluktuasi penjualan 

jenis-jenis motor yang dipengaruhi 

oleh faktor musiman.  

Untuk mengatasi masalah 

tersebut maka dibutuhkan sebuah 

sistem peramalan penjualan yang 

dapat mengetahui berapa penjualan 

pada periode yang akan datang, 

sehingga perusahaan dapat 

memperkirakan jumlah persediaan 

barang yang akan datang. 

Berdasarkan kasus di atas maka 

penulis mengangkat metode 

peramalan Trend Moment dalam 

meramalkan penjualan motor Honda 

di PT. Mitra Pinasthika Mustika 

selama 12 bulan pada tahun 2017. 

Adapupun tujuan dari penelitian ini 

yaitu untuk menganalisis hasil 

peramalan penjualan motor dengan 

menggunakan  metode ramalan 

Trend Moment untuk meminimalkan 

kerugian yang akan dihadapi 

perusahaan dan mengetahui apakah 

penjualan sepeda motor Honda dapat 

terjual seoptimal mungkin. 

II. METODE 

Dalam penerapan metode 

Trend Moment dapat dilakukan 

dengan menggunakan data historis 

dari satu variabel, adapun rumus 

yang digunakan dalam penyusunan 

metode ini menurut Sugiarto dan 

Dergibson (2002), adalah : 

Dengan menggunakan data 

historis dari satu variabel, adapun 

rumus yang digunakan dalam 

penyusunan metode ini menurut 
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Sugiarto dan Dergibson (2002), 

adalah : 

             ( ) 

Dimana : 

Y =  nilai trend atau variabel yang 

akan diramalkan 

a =  bilangan konstan 

b =  slope atau koefisien garis trend 

X =  indeks waktu (dimulai dari 0, 

1, 2,.....n) 

  Untuk mencari nilai a dan b 

pada rumus diatas, digunakan 

dengan cara matematis dengan 

penyelesaiannya menggunakan 

subtitusi dan metode eliminasi. 

Adapun persamaanya menurut 

Sugiarto dam Dergibson (2002), 

yaitu : 

∑        ∑      ( ) 

∑     ∑   ∑     ( ) 

Dimana :  

Σy  =   jumlah dari data penjualan  

Σx  =   jumlah dari periode waktu  

Σxy = jumlah dari data penjualan 

dikali dengan periode waktu  

n =   jumlah data 

III. HASIL DAN KESIMPULAN 

A. HASIL 

a. Hasil 

Dalam kasus ini digunakan 

sebuah metode peramalan yang 

dikenal dengan Trend Moment. 

Berikut ini merupakan perhitungan 

dari metode Trend Moment. 

Berikut ini adalah data penjualan  

 

  

Untuk mendapatkan hasil 

peramalan atau prediksi penjualan 

motor setelah dipengaruhi oleh 

indek musim digunakan 

perhitungan sebagai berikut : 

Data yang diambil adalah 

dari penjualan motormenggunakan 

data satu tahun untuk periode 

(bulan Januari 2015 sampai dengan 

Desember 2015), seperti 

ditunjukkan pada Tabel diatas. 

Bagaimanakah hasil peramalan 

penjualan pada bulan Maret tahun 

2016 ? 

menggunakan rumus Trend 

Moment, maka akan diperoleh hasil 
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sebagai berikut : 

Nilai trend yaitu : Y = a + bx 

 

b = Σxi.Yi - n (xi’.yi’)  

                       n. Σxin(xi’) ² 

 b = 25.480-12 (6.5)(332,5) 

   650-12 (6.5) ²  

 = - 467     

                  143            

 = -3.1818181818182  

 

α = Yi – b(xi’) 

α=332,5–(-3.1818181818182) (6.5) 

α = 353. 1818181818182  

Y = 353. 1818181818182 + 

 (-3.1818181818182)x 

Sebagai contoh akan 

meramalkan penjualan untuk bulan 

Maret 2016, maka diperoleh nilai 

trend sebagai berikut : (x = 15) 

 Y = 353. 1818181818182 + (-

3.1818181818182)x , maka 

diperoleh hasil Y= 

305.45454545455 Hasil 

perhitungan nilai trend tersebut 

selanjutnya akan dihitung dengan 

menggunakan indeks musim untuk 

mendapatkan hasil akhir peramalan 

penjualan. 

Dengan menggunakan 

peramalan bulan Maret 2015, maka 

rata-rata permintaan pada bulan 

Maret 2016, akan diperoleh nilai 

Indeks Musim sebesar : 

Indeks Musim =  -467   = 1.34454

    

     143 

Sehingga untuk 

mendapatkan hasil akhir ramalan 

setelah dipengaruhi oleh indeks 

musim digunakan perhitungan 

rumus sebagai berikut : 

Y = 1.34454 x 305.45454545455 

Y =411.  

Setelah dilakukan proses 

perhitungan dengan indeks musim, 

maka akan didapatkan hasil 

perhitungan nilai ramalan 

penjualan pada bulan Maret 2016 

sebanyak 411 unit motor.       

b. Tampilan Output Laporan 

Form ini menampilkan data 

laporan penjualan yang nantinya 

file dapat langsung  dicetak. 
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B. KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian 

dan pembahasan tentang metode 

trend moment dalam Penjualan 

motor Honda PT. MPM Pare ini, 

dapat disimpulkan bahwa : 

1. Sistem yang telah dibuat 

mengacu pada permasalahan 

yang ada, dimana sistem dapat 

meramalkan penjualan motor 

Honda PT. MPM Pare dengan 

tingkat keakuratan 55% sampai 

dengan 90%. 

2. Dengan menggunakan metode 

Trend Moment, dalam 

memprediksi hasil penjualan 

motor Honda di bulan 

mendatang PT. MPM Pare dapat 

di sesuaikan dengan kebutuhan. 
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