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ABSTRAK 

 
Jersey merupakan salah satu atribut yang wajib dipakai untuk menunjukkan statusnya sebagai 

supporter tim tertentu. Kaos bola disebut jersey karena kaos bola menggunakan  bahan yang bernama 

jersey. 

Tujuan dari penelitian ini adalah menentukan area pemasaran yang cocok untuk penjualan 

jersey di toko Sheva Sport Kediri menggunakan metode K-Nearest Neighbor. 

Sistem penentuan area pemasaran ini menggunakan metode K-Nearest Neighbor, yang mana 

metode ini merupakan metode pendekatan untuk mencari kasus dengan menghitung kedekatan antara 

kasus baru dengan kasus lama, yaitu berdasarkan pada pencocokan bobot dari  sejumlah fitur yang 

ada. 

Hasil dari sistem penentuan area pemasaran ini adalah dapat membantu pemilik toko Sheva 

Sport  Kediri dalam menentukan area pemasaran dengan kriteria yang diinginkan. 

Sistem yang dibangun dapat menentukan area pemasaran untuk penjualan jersey di toko Sheva 

Sport Kediri, Dengan adanya sistem ini dapat meminimalisir kesulitan pemilik toko dalam 

menentukan area pemasaran.  

 

 

KATA KUNCI  : Jersey, Klasifikasi, K-Nearest Neighbor, Sheva Sport Kediri 
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I. LATAR BELAKANG 

Bagi penggemar sepakbola baik 

dalam maupun luar negeri, seragam 

sepak bola atau football jersey 

merupakan salah satu atribut yang wajib 

dipakai untuk menunjukkan statusnya 

sebagai supporter tim tertentu. Kaos 

bola disebut jersey karena kaos bola 

menggunakan  bahan yang bernama 

jersey. Kain jersey digemari karena sifat 

bahannya yang fleksibel, lentur dan 

mudah menyerap keringat jadi nyaman 

untuk digunakan berolahraga. Para fans 

fanatik rela merogoh uang dalam-dalam 

untuk mengoleksi kaos jersey dari klub 

favoritnya. Walaupun tiap tahun 

berganti model, sudah pasti akan selalu 

membeli semua model jersey bola yang 

diluncurkan oleh klub tersebut.  

Mayoritas dari fans-fans sepakbola 

di Indonesia adalah golongan 

menengah, maka keinginan mereka 

untuk mengkoleksi jersey bola original 

klub favoritnya tidak sebanding dengan 

uang yang ada. Hal ini yang 

dimanfaatkan oleh penjual kaos jersey 

Grade Ori , yang dijual dengan murah. 

Di daerah Kediri banyak penjual kaos 

jersey Grade Ori, diantaranya Sheva 

Sport. Sheva Sport menjual berbagai 

jersey Grade Ori, dari liga Inggris, 

Italia, dan Spanyol.  

Sheva Sport sendiri menargetkan 

dapat menguasai daerah penjualan 

jersey di Kota Kediri bagian barat. 

Permasalahan yang sering pemilik 

hadapi adalah menentukan area 

pemasaran yang tepat untuk produk 

jersey yang dijual. Dengan banyaknya 

jersey yang tidak terjual, dan pergantian 

musim baru, maka jersey tersebut di 

obral, sehingga menyebabkan kerugian. 

Untuk menghindari barang yang tidak 

terjual, maka dibuatlah suatu sistem 

untuk mengatasi masalah tersebut. 

Pemecahan kasus area pemasaran untuk 

produk baru menggunakan metode 

Nearest Neighbor dan menggunakan 

variabel yang digunakan yaitu : jenis 

tim, harga, dan kain. 

 

II. METODE 

K-Nearest Neighbor  (K-NN) adalah 

pendekatan untuk mencari kasus dengan 

menghitung kedekatan antara kasus 

baru dengan kasus lama, yaitu 

berdasarkan pada pencocokan bobot 

dari  sejumlah fitur yang ada (Kusrini, 

2009). Misalkan diinginkan untuk 

mencari solusi terhadap seorang pasien 

baru dengan menggunakan solusi dari 

pasien lama. Untuk   mencari kasus 

pasien mana yang akan digunakan maka 

dihitung kedekatan kasus pasien baru 
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dengan semua kasus pasien lama. Kasus 

pasien lama dengan kedekatan terkecil 

yang akan diambil solusinya untuk 

digunakan pada kasus pasien baru.  

Cara untuk mengukur jarak 

kedekatan antara data baru dengan data 

lama (data training) dengan 

menggunakan rumus euclidean  

distance. euclidean  distance  sering  

digunakan untuk  menghitung  jarak,    

dibawah  ini  merupakan  rumus  

euclidean  distance :   

....

 

Dimana a merupakan data 

lama(training), dan b merupakan data 

baru 

 

Langkah-langkah  untuk  

menghitung algoritma K-NN: 

a. Menentukan parameter K 

(jumlah tetangga paling dekat). 

b. Menghitung kuadrat jarak euclid 

(query instance) masing–masing 

obyek terhadap data sampel 

(data baru) yang diberikan. 

c. Kemudian mengurutkan objek–

objek tersebut kedalam 

kelompok yang mempunyai 

jarak euclid terkecil. 

d. Mengumpulkan kategori Y 

(Klasifikasi nearest neighbor) 

e. Dengan menggunakan kategori 

nearest neighbor yang paling 

mayoritas maka dapat 

dipredisikan nilai query instance 

yang telah dihitung. 

 

Simulasi Algoritma 

Dalam menentukan area pemasaran 

produksi jersey menggunakan atribut : 

1) Jenis klub/tim 

2) Harga 

3) Kain  

Atribut di atas memiliki range: 

1) Jenis klub/tim 

Leicister city, Manchester 

United, Barcelona, Real 

Madrid, Bayern Munchen, 

Atletico Madrid, Manchester 

City, Chelsea. 

2) Harga  

50-65 = Murah. 

66-80 = Sedang. 

81-tak terhingga = Mahal. 

3) Kain 

Adidas, Puma, Nike.  

 

Dari perbandingan musim 

2015/2016, dilakukan 

pembobotan terhadap penjualan 

jersey dari musim 2015/2016, 

yaitu sebagai berikut:  

 

a. Jenis Klub atau Tim 
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Tabel 1 Pembobotan jenis klub 

Range Bobot

Leicester City 8

Manchester United 7

Barcelona 6

Real Madrid 6

Bayern Munchen 5

Atletico Madrid 5

Manchester City 4

Chelsea 4
 

b. Harga 

Tabel 2 pembobotan Harga 

Range Bobot

Mahal 6

Sedang 7

Murah 8  

c. Kain 

Tabel 3 Pembobotan kain 

Range Bobot

Adidas 8

Puma 6

Nike 7  

 

1. Contoh Kasus: 

Dari data penjualan musim 

2015/2016, diperoleh data 

penjualan ke daerah sebagai 

berikut: 

 

 

 

 

 

Tabel 4 Data daerah pemasaran 

Jenis klub/tim Harga Kain
Daerah 

Pemasaran

8 6 6 Bandar Lor

7 7 8 Lirboyo

6 7 7 Lirboyo

6 8 8 Mojoroto

5 8 8 Sukorame

5 7 7 Lirboyo

4 8 7 Mojoroto

4 8 8 Sukorame  

Kemudian akan belanja stock 

dengan jenis tim: Real Madrid, 

harga: 85, jenis kain: puma. 

Dengan Real Madrid =6, harga 

mahal=6, jenis kain puma=6 maka 

di peroleh daerah paling dekat 

untuk di pasarkan? 

Maka langkah-kangkahnya adalah : 

a. Menentukan parameter K 

(Jumlah tetangga paling 

dekat), misalkan kita 

menggunakan  K=4. 

b. Menghitung kuadrat jarak 

euclid (query-instance) 

masing-masing objek terhadap 

sampel data yang diberikan. 

Koordinat query-instance 

adalah (6,6,6) dimana nilai 

tersebut berasal dari nilai 

attribute range yang akan 

diproduksi. 
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Tabel 5 Menghitung kuadrat jarak 

euclid (query-instance) 

8 6 6 (8-6)
2  

+  (6-6)
2
+  (6-6)

2  
=  4

7 7 8 (7-6)
2  

+  (7-6)
2
+  (8-6)

2  
=  6

6 7 7 (6-6)
2  

+  (7-6)
2
+  (7-6)

2  
=  2

6 8 8 (6-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (8-6)

2  
=  8

5 8 8 (5-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (8-6)

2  
=  9

5 7 7 (5-6)
2  

+  (7-6)
2
+  (7-6)

2  
=  3

4 8 7 (4-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (7-6)

2  
=  9

4 8 8 (4-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (8-6)

2  
=  12

Jenis klub/tim Harga Kain Square Distance to query Distance (6,6,6)

 

c. Kemudian mengurutkan objek-

objek termasuk ke dalam 

kelompok yang mempunyai 

jarak euclid terkecil. 

Tabel 6 urutan ke dalam kelompok 

jarak terkecil 

Jenis klub/tim Harga Kain Hitung jarak
jarak 

terkecil
Klasifikasi K-NN

6 7 7 (6-6)
2  

+  (7-6)
2
+  (7-6)

2  
=  2 1 Lirboyo Ya

5 7 7 (5-6)
2  

+  (7-6)
2
+  (7-6)

2  
=  3 2 Lirboyo Ya

8 6 6 (8-6)
2  

+  (6-6)
2
+  (6-6)

2  
=  4 3 Bandar Lor Ya

7 7 8 (7-6)
2  

+  (7-6)
2
+  (8-6)

2  
=  6 4 Lirboyo Ya

6 8 8 (6-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (8-6)

2  
=  8 5 Mojoroto Tidak

5 8 8 (5-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (8-6)

2  
=  9 6 Sukorame Tidak

4 8 7 (4-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (7-6)

2  
=  9 7 Mojoroto Tidak

4 8 8 (4-6)
2  

+  (8-6)
2
+  (8-6)

2  
=  12 8 Sukorame Tidak  

d. Mengumpulkan kategori Y (k-

nearest neighbor). 

e. Dengan menggunakan kategori 

nearest neighbor yang paling 

mayoritas, maka dapat 

diprediksikan nilai query 

instance yang telah dihitung, 

mempunyai daerah pemasaran 

3 Lirboyo, dan 1 Bandar Lor, 

karena 3> 1 maka disimpulkan 

bahwa daerah pemasaran yang 

paling dekat untuk stock 

barang jersey Real Madrid, 

dengan harga 85, dan jenis kain 

puma adalah daerah Lirboyo.  
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III. HASIL DAN KESIMPULAN 

Hasil : 

 

Gambar 1 Tampilan Proses 

Langkah pertama memasukkan data 

tim (Leicester City, Manchester United, 

Barcelona, Real Madrid, Bayern Munchen, 

Atletico Madrid, Manchester City, 

Chelsea), kemudian masukkan data harga ( 

Murah, Sedang, Mahal) dan masukkan 

data kain (Adidas, Nike, Puma), setelah itu 

memasukkan jumlah data pembanding 

(data minimal 50% dari jumlah data yang 

ada), lalu klik count K, dan hasilnya akan 

muncul dalam tabel, dan langkah terakhir 

klik tombol proses. 

 

 

Gambar 2 Tampilan Output 

 Output yang dihasilkan sistem 

berupa Daerah area pemasaran toko Sheva 

Sport, yaitu: di kelurahan atau desa 

Lirboyo, Bandar Lor, Sukorame, dan 

Mojoroto. 

Kesimpulan :  

1. Sistem yang dibangun dapat 

menentukan area pemasaran untuk 

penjualan jersey di toko Sheva 

Sport Kediri menggunakan metode 

Nearest Neighbor. 

2. Sistem yang dibangun ini dapat 

memberikan informasi yang cepat 

dalam menentukan area penjualan 

jersey dengan menggunakan 

metode Nearest Neighbor . 
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